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首义文化作为一种历史文化，可定义为首义历史

及其遗存的总和，且主要着眼于人文特质认识的首义

历史。首义文化是武汉城市形象的重要组成部分，不

但体现着武汉这座城市的文化底蕴，而且给武汉增添

了知名度、美誉度，提升了旅游价值。因此，传播和塑

造首义文化城市形象十分重要，不仅能赢得人们对这

座城市的好感，更有利于促进武汉首义文化遗址和纪

念物的旅游经济，助力城市发展。

塑造首义文化城市形象，就要大力传播首义文

化。过去城市形象塑造和传播主要由政府主导，通过

电视、报纸、户外广告等传统媒体进行传播。伴随着通

信技术和移动互联网的发展，传媒行业发生巨大变化，

微博、微信、今日头条、抖音等新兴媒体不断涌现，信息

的传播方式也在不断地更新迭代。

现在，除了报纸、杂志、广播、电视等传统媒体外，

微博、微信、今日头条、抖音等新媒体也逐步参与建构

与传播城市文化形象。很多城市在搭建城市网站的基

础上，开始构建多元化的媒体平台，通过多维度的媒体

矩阵来传播城市形象，如利用微博发布城市形象信息

动态，利用微信公众号发布城市历史知识文章，利用抖

音发布城市形象文体活动短视频等。

这种传播方式也存在一定的弊端。许多城市的城

市形象构建和传播由政府主导，一般会将宣传城市形

象的部分事务委托给官方媒体，往往存在口号式标语

或同质化宣传信息的问题，且宣传相对缺乏灵活性。

同时，这样的传播方式往往需要花费大量资金，难以长

期开展。

一、文化自传播的概念及方式

西班牙社会学家曼纽尔·卡斯特尔（Manuel Cas-

tells）对于大众自传播的定义是：通过短信、博客、播客

等功能或产品，大众能够以自我为中心进行信息内容

的生产、传播和共享，并对外界信息进行选择性接收。

也有学者认为，自传播指的是依靠事件、产品或推广活

动中种种吸引人、触动人的因素，来引起个人或者机构

自发、多级地传播。简而言之，自传播强调传播者是自

发分享传播，而不是发布者用金钱激励。

在没有出现社交媒体的时代，自传播被人们称为

“口碑”。自从BBS、QQ、微博、微信、抖音等社交媒体网

站等陆续出现后，人们称其为“分享”。受众会把自己

喜欢的内容分享在微博、微信、抖音等社交媒体中，供

朋友们翻看。这种事物的内在分享比外在传播所产生

的影响更加深远，更具有信服力。随着社交平台的公

共化，信息的自传播现象日益影响着社会公共舆论空

间，其自身的传播广度和引发的社会热度也不断吸引

着大众的注意力。

重庆和西安能成为网红城市，自传播“功不可

没”。重庆李子坝轻轨、洪崖洞和西安的大唐芙蓉园在

抖音短视频和微信朋友圈平台上分享率、点击率非常

高，尤其是西安的大唐芙蓉园里身穿盛唐服装表演的

“不倒翁小姐姐”。根据《2019年抖音数据报告》显示，#

大唐不夜城不倒翁#相关视频播放量超23亿次，可谓

“一个人带火了一座城”。

这些景点的共同特征就是其景观具有独特性，吸

引游客自己主动分享传播。可以看出，在这些城市的

形象传播中，民众处于主导地位，政府部门及官方媒体

在这些城市形象传播中居次要作用，大多是运用场景

化理论有效调动受众主动分享传播。也可以说，当地

政府在打造易于自传播的独特城市形象景点，来吸引

受众主动传播分享。

自传播的核心是事物本身能够激发受众的主动分

享行为。问题的关键是：受众是否愿意分享？为什么

要分享？本文从武汉的首义文化城市形象打造展开研

究，探索其自传播策略。

武汉首义文化城市形象自传播探索
□刘世忠

【摘 要】城市形象影响着民众对其生产的商品或所提供的服务的态度，最终影响着该城市的发

展。本文从武汉首义文化城市形象打造入手，围绕其自传播策略展开研究，并探讨首义文化的自传

播属性。

【关键词】武汉 首义文化 城市形象 自传播 分享
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二、首义文化自传播策略

1.打造旅游场景

要传播分享首义文化，首先要找到代表首义文化

的传播符号。每座城市都有属于自己的独特符号，符

号构建了人们对一座城市的记忆和感知的基础。城市

符号是一座城市的代表，当人们看到某符号会马上联

想到某座城市，同样，当人们一提到某城市也会立刻联

想到某符号。

对于武汉首义文化而言，代表首义文化的各种物质

载体都是首义文化的符号。这些物质载体分为两类。

第一类是首义活动历史遗迹，即首义志士活动或

事件发生的地点或场所，诸如武昌起义军政府旧址、新

军工程八营旧址、湖北共进会旧址等。

第二类是首义纪念设施，即为纪念武昌首义而修

建或设置的设施，诸如首义路、首义广场、首义公园、

彭刘杨路、辛亥革命博物馆等。在武汉，很多地方都

可以找到革命遗迹，尽管这些遗迹随着时间的流逝，

已经难以恢复原貌，但通过修缮，仍可以将其打造成

旅游胜地。

云南丽江古城、桂林漓江风景、厦门鼓浪屿、青海

茶卡盐湖、杭州西湖、重庆洪崖洞、陕西华山、南京夫子

庙、湖南凤凰古城、四川稻城亚丁……这些景点大部分

靠游客自发分享成为旅游的网红打卡点。人们喜欢在

旅游的过程中分享沿途的风景和心情。世界各地的大

好河山、自然美景、名胜古迹等，都会被人们拍照记录

一番，期待以后慢慢回忆。人们将分享视为一种记录

历程的方式，“为最好的时光留住个影子”，便于日后回

忆留念。

游客通过移动社交网络媒体平台的分享，让人们

可以随时随地翻看以前的旅游分享记录。在翻看中，

回忆当时的点滴情怀，重温旅游的美好时光。在很多

游客看来，拍照是旅游不可缺少的组成部分，分享本身

已经成为旅游体验的一部分。各地的山川大河、人文

景观、名胜古迹等旅游景点本身就具有自传播的特质，

很容易吸引人们主动传播分享。

如何把首义文化遗址整合成一条值得旅游的线路

成为问题的关键。首义文化留存下来的历史遗迹分散

在武汉三镇的各个角落，比如“武昌起义军政府旧址”

位于武昌的阅马场，“起义门遗址”位于武昌区首义路

起义街，“楚望台军械库遗址”位于武昌梅亭山，“湖北

共进会旧址”位于汉口楚善里28号，“辛亥首义烈士陵

园”位于汉口解放大道球场路2号，“汉阳兵工厂旧址”

位于汉阳区龟北路1号……如果不进行整合，单一的一

个遗址，规模太小，难以形成一条完整的旅游线路。政

府需要统一规划，以首义文化品牌把各个遗址整合起

来，形成一条首义文化旅游线路，连接旅游资源，并且

树立风格统一的“首义文化”标识牌，在游客喜欢拍照

的位置融入“首义文化”的LOGO和宣传物，将发生在这

个地方的革命故事写出来，吸引全国各地的游客来武

汉旅游拍照、分享传播，无形中宣传了首义文化，宣传

了武汉这座城市。

2.打造公共场景

重庆有一个轻轨站点叫李子坝，在这里，轻轨从一

栋楼中间穿过。由于“轻轨穿楼”这样的场景只能在重

庆李子坝见到，因此，全国各地的游客纷纷前来观景拍

照并分享。每当轻轨列车穿楼进站时，站点下面站着

的众多游客便掏出各种拍摄装备进行拍摄，生怕错过

了精彩时刻。

李子坝这个能看见“轻轨穿楼”奇观的轻轨站，就

很快在网上刷屏，成为全国知名的网红打卡点，也成为

代表重庆城市形象的标志符号。李子坝轻轨站能成为

网红景点，是其独特的公共场景自传播的功劳。山城

特殊的地理环境，让城市轻轨依山而建，穿楼而修。这

些带有重庆特点、具有较高识别度的城市体验，吸引了

全国各地的游客参观拍照、自发分享。

武汉的首义文化纪念设施大多位于武汉市区，这

些纪念设施既是武汉本地市民的休闲公共场所，也是

各地旅游观光客的造访之地。因此，首义文化的传播

要利用城市独特的公共场所自传播特性，激发受众主

动分享传播。目前，与首义文化有关的公共空间包括

首义路、首义广场、首义公园……只要凸显其独特之

处，市民在首义文化公共空间休息的时候，就会触发他

们在公共空间场景中拍照分享的行为，推动首义文化

的自传播。

如何有效建构首义文化自传播“场景”，触发市民

自发地分享传播，这是一个很大的课题。研究发现：某

物能实现自传播，一是具有独特奇观，比如重庆的李子

坝轻轨穿楼、甘肃省张掖七彩丹霞等；二是某一方面做

到极致，比如橡皮大黄鸭走红全世界，就是因为其巨大

的特点，造成了自传播。

大黄鸭产品的成名是荷兰艺术家弗洛伦泰因·霍

夫曼一系列的操作带来的效果。弗洛伦泰因·霍夫曼

以经典浴盆黄鸭仔为造型制作了多款大黄鸭，其中一

款橡皮大黄鸭是世界上体积最大的橡皮鸭。艺术家带

着大黄鸭先后周游了数十个城市。由于橡皮大黄鸭体
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积巨大，因此，每到一处都受到很大关注，吸引人们纷

纷拍照分享。

同样，首义文化公共场景要实现自传播，可以在首

义路、首义广场、首义公园里制作一些独特的奇观场

景，诸如巨型首义雕像、大型首义主题喷泉、首义标志

性建筑等。市民漫步在武汉首义路、首义广场和首义

公园，接触到首义文化，都会被这些场景所震撼，激发

市民的主动传播。

3.打造实景演出

广西桂林漓江山水和刘三姐的故事广为人知。漓

江山水和刘三姐为什么有如此高的名气，很大一部分

原因是得益于《印象·刘三姐》大型桂林山水实景演

出。《印象·刘三姐》是全球最大的山水实景演出，同时

是全国第一部全新概念的实景演出。置身漓江观看

《印象·刘三姐》山水实景表演的游客，都会被这种表演

震撼到，都会拍摄照片和视频进行分享传播。

为推广盛唐文化城市形象，西安打造大型歌舞剧

《长恨歌》；为推广丽江古城城市形象，丽江推出原生态

大型实景演出《印象·丽江》；为推广休闲城市形象，杭

州推出《印象西湖·最忆杭州》实景山水表演……各地

都在创作自己的实景舞台演出来吸引游客，因为舞台

表演本身就具有自传播属性，好的舞台表演会吸引受

众主动分享。

辛亥革命诞生了很多热血志士，他们书写着“大武

汉”这座英雄城市的变迁，追寻着民族崛起的道路，这

中间出现过很多可歌可泣的热血故事。可以将这些辛

亥革命历史事迹作为主线，以武汉首义遗迹为背景，创

作《辛亥第一枪·武昌首义》大型实景表演，再现百年辛

亥革命第一枪的历史现场。观众置身于历史遗迹，观

看实景表演，不仅增长了历史知识，还能感受到视觉的

震撼。这样的实景表演对传播武汉首义文化城市形象

具有积极作用。

4.打造网络游戏

在移动互联网高速发展的背景下，网络游戏作为

一种新的娱乐方式，特别受到青少年的喜爱。网络游

戏也成为一种新型的传播媒介，优秀的网络游戏自传

播速度非常快，玩家会自发寻找更多人一起玩。

网络游戏的开放性、包容性使其成为文化传播的

重要媒介。把首义文化植入游戏，在吸引用户的同时，

也在一定程度上担起宣传首义文化的责任。电影《辛

亥革命》上映之时就曾推出同名手机游戏，将“血染黄

花岗”“武昌城首义”等电影情节移植到游戏中。

政府部门可考虑与知名的网络游戏开发商展开合

作，制作与首义文化有关的枪战游戏。游戏中要用逼

真的首义场景设计和依托史实的情节设置，叠加计算

机特效，生动再现首义革命背景和历史进程，让玩家在

游戏中仿佛来到当年硝烟弥漫的战场，极具冲击力。

这样带给广大玩家独特的游戏体验，而且也潜移默化

地宣传了首义文化。

三、结语

综上所言，在媒介环境快速变化的今天，仅以传统

方式宣传武汉首义文化城市形象，其传播难以具有持

续性。相关部门应为首义文化遗址和纪念物注入自传

播基因，挖掘首义文化本身所具有的自传播能力，激发

民众主动分享传播，为武汉首义文化找到自己造血的

能力。这样的传播才具有持久力，才能实现武汉市首

义文化城市形象快速、广泛、可持续地传播。■
（作者单位：武昌工学院）
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