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“首义文化”构建武汉城市形象
带来的独特价值和优势

刘世忠

摘 要:尽管武汉城市形象相关的城市文化、城市精神、城市成就等经常在各种媒体上宣传，但其传播过
于分散，并且没有清晰的骨架，使构建的武汉城市形象面孔的日益模糊，导致历史悠久大武汉很难说出有什
么特色。要给武汉塑造清晰的城市形象，就需要统一传播口径，以一种独特的文化来构建武汉的城市形象。以
首义文化来构建武汉城市形象作为研究，会带来哪些独特的价值和优势展开研究和论述。
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文化传播与审美

随着全球城市化的推进，城市之间的竞争已经成为
全球竞争的关注点。要成为世界级城市，其竞争力不但要
体现在政治、经济、科技、教育、人力资源社会和文化等领
域的综合实力竞争力上，更要体现在城市形象上。可以说
城市形象的塑造和传播是城市建设中最重要的一项手
段，它是提升城市竞争力最重要的一种方式。各个城市为
了获得更大的经济效益都开始在城市的品牌形象上作文
章，可以说建立良好的城市品牌形象是一个城市的“金字
招牌”，不仅能赢得人们对城市的好感，而且能使城市的
政治、经济、科技、教育、人力资源社会和文化等各项事业
得到更大地发展；更重要的是能够吸引各类人才、投资、
游客以及公众的注意力，吸引国内外的各种资源聚集于
此，获得更多的发展机遇。

一、武汉城市形象现状和问题
虽然武汉城市形象最近几年做得还算不错，各种城市

的成就、城市面貌，以及相关的城市文化都在各种媒体上
大力宣传，在武汉市、湖北省乃至全国的大型的各种节庆
活动中武汉的城市文化形象宣传也从未间断过，并且武汉
从2011年10月开始把“敢为人先，追求卓越”作为城市精神
一直在推广宣传。但还是有以下两方面的问题：

（一）传播过于分散，形象塑造不明确
由于武汉的各类宣传活动主要是为了配合特定时期

的某一中心任务而展开的，并非为了城市整体形象营销
的，因此，武汉的城市缺乏整体的、清晰的、系统的城市文
化形象，导致武汉城市形象品牌定位、传播战略思路与方
案和传播内容不尽一致。媒体上经常出现的“科教之城”
“江城”“桥都”“百湖之城”“东方马城”“智慧城”“车城”
“中部健康之都”“首义之都”等。例如，涉及辛亥革命一百
周年庆典或者历史文化遗产的报道时，强调武汉是一个
“首义之都”；涉及中国“智慧城市论坛”的报道时，又突出
武汉要构建“智慧城市”；涉及“黄鹤楼”的报道时，又突出
武汉构建“黄鹤文化”……［1］

有传播武汉是“江城、百湖之市”，有传播武汉是首义
文化，有传播武汉是黄鹤文化，有传播武汉是楚文化，有传
播武汉是知音文化等等。传播上没有集中在一点上，没有
非常清晰的骨架，过于分散，导致塑造的武汉城市形象面
孔的日益模糊，不能在受众头脑中清晰地闪烁出武汉城市
形象来。并且首义文化、黄鹤文化、楚文化、知音文化等，似
乎没有一种文化能够代表武汉，获得市民、国内和国际社
会的充分认知和认可，这种文化混沌状态引起了受众的诟
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病，导致武汉的城市形象缺少自己的鲜明特色。他不俗也
不雅，不前卫也不古朴，使受众很难说出历史悠久的武汉
有什么特色。

（二）受众印象负面，正面记忆点少
细看国际的主流媒体对武汉各种报道，其正面形象的

报道屈指可数，武汉的正面城市形象在国际媒体上的辨识
度不高。其辨识度低与武汉的历史、地理和文化多元杂糅
在一起，加之2020年新冠肺炎疫情席卷武汉，国内外媒体
使用负面词语报道武汉，致使武汉在社会公众心中形成负
面城市形象，造成武汉市在传播上的污名化、隐性化，导致
武汉的城市形象的美誉度不高，城市无形资产大幅度贬值
和流失。

虽然武汉市政府每年都举办首义文化经贸旅游节，并
且在2007年将首义广场与红楼整合，打造了首义文化园，
但武汉的首义文化在国内外受众的知名度非常低。笔者对
武汉市以外的不同受访者进行市场调查：“您对以下哪些
武汉城市元素有印象？”答案可以选择1到3项（被选答案：
A.黄鹤楼；B.江滩；C.东湖；D.木兰天池；E.古琴台；F.武汉长
江大桥；G.辛亥首义；H江汉路步行街；I.武汉大学；J.热干面
；K.武汉鸭脖；L.楚河汉街；M.光谷）。最后调研的结果是不
到3%人选辛亥首义。提起武汉，国内的受众首先想到武汉
的“武汉大学”“黄鹤楼”和“武汉长江大桥”，首义文化很少
被国内受众提及，外国人就更不用说。首义文化始终面临
一个巨大的问题：武汉的首义文化在国内外受众的知名度
非常低。

很明显武汉目前的城市形象与它本身的历史文化底
蕴不相适应，与武汉定位的国家中心城市的发展战略不相
匹配，与武汉看齐的国际文化大都市不能相比肩。武汉缺
一个在国际上叫得响的城市名片和城市形象。

二、武汉丰富的历史文化资源
武汉到底是一个什么样的城市？给人们留下什么独特

的印象，与其他的城市的区别在哪里？有什么样的特点？这
是武汉城市形象传播首先要解决的问题。因为一座城市想
要给人们头脑中留下某一特质的印象，就要传播这座城市
的某一特质的形象。

所谓城市形象就是人们对一座城市总体印象和总体
评价。［2］具体是指城市以其自然的地理环境、经济贸易水
平、社会安全状况、建筑物的景观、商业、交通、教育等公共
设施的完善程度、法律制度、政府治理模式、历史、文化传
统以及市民的价值观念、生活质量和行为方式等要素作用
于社会会公众，并使社会公众形成对某城市认知的印象总
和。［3］

历史文化资源是城市形象的重要表现，是一个城市形
象和文化个性的生动体现，也是一个城市成为文化名城的
一种最独特的文化优势。［4］因此，塑造一个城市形象可以将
当地的历史文化作为城市形象的主要内容。像曲阜就是靠
历史文化资源而蜚声国内外的。英国著名城市考文垂得以
闻名于世是由于其特殊的历史，第二次世界大战将这座千
年古城夷为平地，许多历史建筑与文物都化为了灰烬。第
二次世界大战结束后，考文垂重新建设了自己的家园，座
座现代化的高楼大厦拔地而起；公园绿树成荫，鸟语花香，
被誉为“灰烬中飞出的金凤凰”。［5］墨西哥有一个风光美丽
的旅游城市坎昆，它的出名是由于其举办过“坎昆会议”被
世人所熟知。发展中国家首脑和发达国家首脑能够坐在同
一张谈判桌上，正式地专门讨论南北关系问题的会议，具
有历史性意义。［6］这些城市的文化形象具有的特殊的历史
地位和历史意义，并且这些城市被世人熟知也是由于这种
独特的历史和政治事件，所以这些城市的形象都以当地的
历史文化资源来传播和塑造城市形象。

一座有故事的城市，就是一座有历史记忆、文脉传承、
价值认同、情感寄托的精神家园。［7］因此，城市形象的媒体
建构经常是把城市形象与人文历史符号传播系统建构的
过程。城市形象的媒体建构对城市文化中历史性、积淀性
或共识性内容挖掘展现得越充分，越容易唤起公众对城市
形象的认同感。［8］武汉有很丰富的历史文化资源，有首义文
化资源，有黄鹤文化资源，有楚文化资源，有知音文化等资
源，但这几种文化杂糅在一起，使武汉的城市形象模糊。城
市形象传播和构建中，人文历史必须要有一个鲜明的主
题，才能把城市形象塑造得更明确。那么需要我们思考的
是到底把哪种历史文化资源作为武汉城市形象文化构建
呢？

经过笔者调研分析：黄鹤文化、楚文化和知音文化不
能代表和兼容当今武汉所取得的辉煌成就，并且缺少精神
方面的东西；更重要的是这些文化保留下的历史遗迹太
少。黄鹤文化载体是位于武汉市武昌区蛇山地标建筑黄鹤
楼；知音文化载体是坐落在武汉的马鞍山南凤凰嘴上的钟
子期墓；楚文化载体是武汉磨山景区的一座楚城。这些文
化留存下来的历史遗迹太少，只是单个的，形不成大片旅
游资源。

而首义文化中华灿烂文化的重要组成部分，不但给中
华民族留下了丰富的精神遗产，而且还留下了很多革命历
史遗迹，更是凝聚海峡两岸同胞乃至全球华人的民族情感
的精神纽带。首义文化可以体现了武汉的城市精神与文化
核心，有助于提升武汉城市形象的文化软实力。
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三、首义文化构建武汉城市形象的独特的价值和优势
首义文化即首义历史及其遗存的总和，并且主要是着

眼于人文特质认识的首义历史。首义文化是中国近现代革
命文化的重要组成部分，也是世界资产阶级民族民主革命
的重要内容。对辛亥革命首义之地来说，首义文化是武汉
市一笔宝贵的城市文化遗产，也是湖北省的一项重要文化
资源。［9］首义文化作为武汉城市形象塑造会给武汉带来如
下几大独特价值和优势：

（一）“敢为人先，追求卓越”的武汉城市精神是首义文
化的核心

“敢为人先，追求卓越”是武汉的城市精神，这条精神
就像一条坚强不屈的脊梁，支撑着武汉这座城市的精神大
厦。而首义文化的核心是首义精神。“首义精神，乃是‘敢为
天下先’。”因此“敢为人先，追求卓越”揭示了辛亥武昌首
义“敢为天下先”的核心精神和武汉这座城市独有的历史
文化和独有的精神气质，它为建设国家中心城市、复兴武
汉注入文化内涵，提供精神引领。著名历史学家、辛亥革命
史研究专家、华中师范大学教授章开沅说：“首义精神实质
上是对祖国的热爱，追求社会进步和人民幸福。新时代更
倡导‘善为天下先’，进而成为武汉精神———‘敢为人先，追
求卓越’。”“敢为天下先”的精神是首义文化的核心内容。
这句话最早见于老子的《道德经》，但用于群体之说源自武
昌首义志士，符合荆楚文化的精神，可以界定为辛亥革命的
特色。它所具有的现实价值就是要敢于创新、抢抓机遇。［10］

首义文化其所蕴含的爱国主义精神、敢为人先的创新精神
和不怕牺牲的革命精神百年来在神州大地广为传播，历久
弥坚，至今仍是催人奋进的重要力呈。

（二）首义文化可以连接起武汉发展的前世今生
首义文化中的“首”字，可以连接起武汉发展的前世今

生。武汉从古至今都具备着当领头羊的勇气，从19世纪末
到20世纪前半叶，武汉在引领了着中国的现代化发展。尤
其是洋务运动期间，张之洞主政期间，兴办了许多新兴工
业，推动了武汉经济工业的发展，使武汉成为国际化程度
仅次于上海的城市，成为中国国际化最高的城市之一，使
中国现代工业和现代观念的发源地，极大提升了武汉城市
影响力。武汉当时开创了中国社会的许多“第一”：建立了
当时亚洲第—家现代化钢铁联合企业汉阳铁厂、第—家汉
阳枪炮厂、第—家汉阳棉纱厂，修筑了亚洲规模最大、贯穿
中国南北的第一条以汉口为起点的京汉铁路。辛亥革命首
义第一枪开启了中国现代民主政治共和之路，创建了亚洲
第一个民主共和国。新中国成立以后，武汉成为中华人民
共和国第一直辖市、修建了长江上的第一条万里长江大

桥、修建了万里长江第一隧道、诞生了中国第一根光纤、诞
生了第一个光传输系统、诞生的我国第一台具有自主知识
产权的激光电视、光纤光缆产量居世界第一、国内激光器
第一大产地……从洋务运动到今天，武汉的这些“第一”展
现了这座城市的首义文化内涵。

首义文化不光是一种文化，更是一种追新逐奇的创新
精神。什么是敢为人先，就是要敢于突破前人未曾涉足的
地方，它代表着创新和活力，其核心基质就是“创新”。而武
汉的这些“第一”无一不是在书写首义精神。未来的武汉市
将是以科技创新、工业创新、服务创新的创新型城市，是一
个主要依靠科技、知识、人力、文化、体制等创新要素驱动
发展的城市， 并对周边的区域城市具有引领作用的城市。
而这些只有首义文化来兼收并蓄包含其中。因此，武汉的
城市宣传可以以此为基点，深入挖掘打造城市内涵，再将
这种气质延续升华，形成一个完整的构架。

（三）首义文化会使武汉成为联系海峡两岸的桥梁地
首义文化是联系海峡两岸乃至中华民族的精神纽带，

凝聚海峡两岸同胞乃至全球华人的民族情感都具有重要
意义。因此，利用首义文化塑造武汉城市形象，它将唤起海
峡两岸人民对那段历史的共同记忆，深切缅怀孙中山先生
等革命前辈致力于民族独立、民权自由和民生幸福的丰功
伟绩。有利于海峡两岸对统一祖国的认同，使首义文化成
为连接海内外辛亥革命志士后裔情谊的桥梁，这样把过去
与现在结合，把台湾与武汉结合，发扬辛亥革命精神 “振
兴中华”“实现民族复兴”， 使武汉成为实现祖国统一协商
的桥梁地。

（四）首义文化会使武汉成为爱国主义教育基地
利用首义文化武汉城市形象，有利于弘扬和传承辛亥

首义历史文化，促进我们国家社会主义文化的发展和繁
荣，同时可以激发国人的爱国热情。

2019年11月，中共中央 国务院印发《新时代爱国主
义教育实施纲要》，明确指出要加强爱国主义教育，要组
织重大纪念活动，充分挖掘重大纪念日、重大历史事件蕴
含的爱国主义教育资源，组织开展系列庆祝或纪念活动和
群众性主题教育。精心组织公祭、瞻仰纪念碑、祭扫烈士墓
等，引导人们牢记历史、不忘过去，缅怀先烈、面向未来，激
发爱国热情、凝聚奋进力量。［11］

首义文化中的辛亥革命内容是激发爱国热情的重要
内容，各地的学校会围绕辛亥革命组织各种教育活动，诸
如进行一次历史知识讲座；出一期“勿忘国耻，爱我中华”
板报；组织一次收看辛亥革命史实的优秀影片；召开一次
主题班队会，围绕“铭记历史 爱我中华”，引导学生重温国
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家记忆、民族记忆，追忆英烈；组织辛亥革命教育游等等。
每当举办相关活动时，人们都会联想到革命地武汉，这等
于无形中宣传了武汉，并且增加人们对武汉的美誉度，同
时也使武汉成为全国爱国教育的旅游基地。

（五）首义文化形象塑造会推动武汉首义旅游资源的
热销

城市形象是城市品牌在人脑中的主观映像，是城市的
无形资产，没有独立的实体产品，不占有空间，但城市形象
的塑造是通过物质载体来塑造的，它需要通过一系列的物
质载体来塑造城市品牌。城市形象的直接载体主要是文
字、图案和符号，间接载体主要有城市景观、城市文化、民
俗风情、产业特征等。没有物质载体，城市形象就无法建
立，更不可能达到品牌形象的整体传播效果。［12］例如，山东
曲阜以孔子故里闻名，而孔子庙是曲阜孔子故里载体；延
安是以红色文化而闻名，延安的红色文化载体是各种红色
革命遗迹，诸如延安革命纪念馆、中央长征胜利纪念园、延
安宝塔山、枣园革命旧址等。延安红色文化的塑造，使延安
成为红色革命旅游的网红景点。

武汉市武昌区是辛亥首义之地，1911年在此爆发的辛
亥革命，结束了中国两千多年封建帝制。如今武昌留存下一
大批首义遗址资源。比如“武昌起义军政府旧址”“起义门”
“辛亥首义烈士祠”、武昌阅马场的红楼（当时的指挥中心）、
“孙中山辛亥铜像”等等辛亥革命遗址文物，以及在革命中
涌现出来的英雄人物的墓葬和物件文物等等。这些都可以
作为武汉的旅游资源和景点。首义文化的塑造必然带动这
些遗迹成为人们旅游目的地，进而促进武汉经济的发展。

四、结语
综上所述，用首义文化构建武汉城市形象，不但给武

汉带来知名度、美誉度、进取精神和旅游经济价值，更重要

的是推动武汉成为共商祖国统一大计，联系海峡两岸的
“桥梁”地。因此，保护和传承首义文化是展现武汉城市风
貌，提升武汉城市竞争力的必需之举，对湖北地域文化的
传承及文化强省战略的实施具有积极的推动作用。
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